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1. Une organisation influente et

exemplaire, aux expertises consolidées.

Affirmer le leadership de I'organisation
comme pierre angulaire de l'industrie
touristique régional.

Devenir une organisation engagée
dans le tourisme responsable et durable.

Poursuivre le développement numérique
et lintégration des nouvelles technologies
dans les opérations courantes.

les efforts de déploiement
d'une offre touristique 4 saisons.

le développement et la
structuration de I'offre orientée vers
I'allongement des séjours.

et structurer 'offre de vélo
a travers la destination.

et encourager le tourisme de
nature et d'aventure dans une approche
d'écotourisme.

les acteurs du territoire
dans leur transition durable.

. Une expérience visiteurs bonifiée,
innovante et fidéle a l'identité
bas-laurentienne

Favoriser et valoriser l'identité d’accueil
et l'identité bas-laurentienne.

Contribuer au développement de la
maturité numérique de la destination.

S’impliquer dans la mise en place d'une
meilleure répartition des flux touristiques.

.Un écosystéme engagé

dans le codéveloppement
de notre destination durable

Améliorer la vitalité du territoire par le
développement et la structuration de
I'offre touristique.

Appuyer les efforts d'adaptation aux
changements climatiques pour une
destination plus résiliente.

Se rapprocher de la population pour une
industrie connectée d sa communauté.

Nos services

d’accompagnement

Service
aux membres

Offres de visibilité dans
nos outils promotionnels;

Colloque de l'industrie
touristique, réseautage,
conférences et formations.

Services-conseils
en marketing

Diagnostique marketing et
services-conseils personnalisés;

Aides financieres non-remboursables;

Accompagnement pour le dépot
de projets;

Conseils et référencement vers d'autres
sources de financement et aides
techniques possibles.

Le plan stratégique de
destination a été rédigé par :

Services-conseils
en développement
et structuration

de I'offre

Aides financiéres non remboursables;
Accompagnement pour le dépot
de projets;

Conseils et référencement vers d'autres
sources de financement et aides
techniques possibles.
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Vous avez des questions ? serviceclient@bassaintlaurent.ca - 418 867-1272, poste 100 - Sans frais : 1800 563-5268



